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Escassez de embalagens preocupa a industria

Estao em falta garrafas de vidro, latas de aluminio e outros insumos utilizados pelos fabricantes de bebidas

/ BEBIDAS

Roberta Mello

roberta@jornaldocomercio.com.br

Se o leitor nao abre mao de
beber aquele vinho, espumante
ou cerveja da sua marca preferida
nas festas de final de ano, talvez
seja hora de comprar enquanto a
oferta € garantida. A industria esta
com dificuldade para obter emba-
lagens para esses produtos, o que
acaba se refletindo nas prateleiras.

Produtores, fabricantes de
embalagens e varejistas afastam
a possibilidade de falta de merca-
dorias nos supermercados, bares e
adegas. O que vai acontecer é uma
acomodacao tanto na cadeia pro-
dutiva quanto no varejo. Por exem-
plo: talvez a embalagem do produ-
to esteja diferente ou o comprador
tenha que levar para casa uma be-
bida de uma marca diferente da-
quela que esta acostumado.

A dificuldade em obter mate-
ria-prima suficiente para producao
foi uma das grandes dificuldades
vividas pela industria, incluin-
do a gaucha, este ano. Em muitos
segmentos a demanda aumentou
além do esperado e as fabricantes
nao estao conseguindo correspon-
der as necessidades do mercado.
Nesse caso nao é diferente. Com
um pequeno detalhe: as fabrican-

tes de bebida estao dando conta do
aumento, mas as de embalagens
nao. E a oferta de garrafas de vi-
dro e latas de aluminio esta redu-
zindo justamente na época em que
as vendas crescem - com a chega-
da do verao e das festas de Natal e
Ano Novo.

O fenémeno nao € inédito.
Pelo menos desde 2018 a producao
nacional de embalagens nao con-
segue acompanhar o crescimento
da industria cervejeira e vinicola.
Mas em 2020 o quadro se agravou.

Os principais motivos apon-
tados sao a incerteza trazida pela
pandemia de Covid-19 e a mudan-
ca nos habitos do consumidor. In-
seridos em um quadro comple-
tamente inesperado e ante um
cenario futuro dificil de projetar, as
fabricantes de bebidas colocaram
o pé no freio em abril e optaram
por nao ousar nas encomendas de
garrafas e latas para o segundo se-
mestre. As produtoras de garrafas
de vidro diminuiram a extracao
em seus fornos e as de latas de alu-
minio também resolveram sentir o
animo do mercado.

O que elas nao esperavam é
que o consumo aumentasse e com
caracteristicas diferentes das que
eram percebidas antes do novo co-
ronavirus. As pessoas deixaram
de beber em bares e restaurantes,
mas nao abriram mao de brindar.

As compras passaram a ser
feitas em supermercados e, em vez
de pedir a famosa garrafa retorna-
vel de cerveja na mesa do bar, a
escolha passou a ser por latinhas
e garrafas one way (descartaveis).
Bebendo em casa, o vinho tam-
bém passou a estar mais presen-
te @ mesa - ou no sofa, a frente do
computador e da televisao. As pro-
dutoras de embalagens se viram
saturadas pela demanda.

Depois, quando a cadeia es-
tava comecando a dar conta des-
sa nova demanda, em outubro,
houve a reabertura de bares e res-
taurantes nas grandes cidades, ex-
plica o presidente da Associacao
Brasileira da Industria da Cerveja
(CervBrasil), Paulo Petroni. E de
uma hora para outra todos que-
riam voltar a comprar. Mais um
desafio inédito foi lancado.

Na falta de bebidas prontas
para suprir os estoques, esses es-
tabelecimentos, inclusive, tiveram
de realizar compras diretamente
no varejo para retomar os nego-
cios, lembra o presidente da Asso-
ciacao Gaucha de Supermercados
(Agas), Antonio Cesa Longo. Isso
gerou mais uma pressao nas gon-
dolas. Porém, agora o varejo gau-
cho esta preparado e nao vai faltar
bebida para colocar no carrinho.
“O cliente pode ter que abrir mao
de alguma marca de sua preferén-

Industria de latas quer ampliar fatia de mercado

A situacao das fabricantes de
latas de aluminio € um pouco dife-
rente das de vidro. Os investimen-
tos tém sido feitos e 0 aumento na
producao esta acontecendo. A sur-
presa foi que, neste ano, a deman-
da por latinhas cresceu muito aci-
ma do esperado, de acordo com o
presidente da Associacao Brasilei-
ra de Produtores de Lata de Alumi-
nio (Abralatas), Catilo Candido.

O preco do aluminio, cotado

Catilo Candido diz que o setor investiu RS 1 bilhdo em ampliagoes

na Bolsa de Metais de Londres, e
o valor do maquinario, adquirido
no mercado internacional, tém in-
fluéncia sobre a producao brasilei-
ra. Mas as 24 fabricas de latinhas
instaladas no Pais tém conseguido
crescer, acompanhando o desejo
do consumidor por esse formato
de embalagem.

O setor cresceu 8,5% em 2018
ante 2017 e 13,7% em 2019 em re-
lagao ao ano anterior. Em 2020, a
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expectativa ¢ manter-se em alta.
“Abril foi um més de observacao. A
partir de maio comecou um cresci-
mento forte e teve grande aumento
de demanda. Crescemos dois anos
em dois meses entre maio e julho”,
comemora Candido.

Antes da pandemia, as latas
de aluminio representavam pouco
mais de 50% do envasamento to-
tal das cervejas brasileiras. No fi-
nal deste ano, este percentual deve
se aproximar de 70%.

Os investimentos para amplia-
cao do parque industrial em 2020
se aproximam de RS 1 bilhdo. “Ja
foram anunciadas duas novas fa-
bricas e a expansao de linhas de
producao”, comenta Candido.
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Demanda por vidro aumentou além do esperado neste ano

cia, mas as pessoas vao continuar
encontrando produtos de qualida-
de”, salienta.

“Novembro e inicio de dezem-
bro serao, sem duvida, meses de
adequacao dos estoques. Espera-
mos que quando comecar o verao,
no final de dezembro, tudo estara
normalizado”, complementa Petro-
ni. O mesmo é projetado pelo setor
de vinhos e espumantes.

O endlogo e membro da As-
sociacao Brasileira de Enologia,
Darci Dani lamenta a dificuldade
principalmente entre os pequenos
fabricantes de espumantes. Mas,
assim como espera o presidente
da Federacao das Cooperativas de
Vinho do Rio Grande do Sul, Hé-

lio Marchioro, acredita que € mo-
mento para buscar saidas, “como
o uso de garrafas escuras, para dar
conta de escoar a producao. “Esta
longe de ser o ideal, porque o con-
sumidor nao esta acostumado. Va-
mos ter de contar com a compreen-
sao”, avisa Marchioro.

A dica para aqueles varejistas
que estao com receio de ficar sem
mercadoria para reposicao € diver-
sificar o mix de fornecedores. No
Rio Grande do Sul, isso pode sig-
nificar dar preferéncia aos peque-
nos produtores locais com produ-
tos armazenados, tirando proveito
da proximidade com o polo cerve-
jeiro artesanal e com as pequenas
empresas de vinhos e espumantes.

Dolar alto impede ampliacao na
producao de garrafas de vidro

A alta do dolar tem impacto
direto nas fabricantes de garrafas
de vidro no Brasil. Além de tornar
inviavel a importacao de mateéria-
-prima, o interesse em ampliar a
produticao cai por terra quando as
fabricas examinam os custos.

O presidente-executivo da Abi-
vidro, Lucien Belmonte, lembra que
o investimento nao pode ser fei-
to apenas com base na demanda.
“Para investir tem que ter retorno
sobre o investimento. Com a vola-
tilidade do dolar, o preco do gas e
a dificuldade em repassar esse au-
mento ao preco da garrafa, nao tem
como”, analisa Belmonte.
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de 17 de novembro de 2020.

A Fundacgao Estadual de Planejamento Metropolitano e Regional, no uso de suas
atribuigdes legais, conforme o Art. 62 do Decreto n® 39.185/98, informa que a zero
hora de domingo, 22/11/2020, sera reajustada a tarifa da Travessia Hidroviaria entre
Guaiba e Porto Alegre, para R$ 12,90 (doze reais e noventa centavos), de acordo
com a Resolugdo Decisoria RED n°® 601/2020, do Conselho Superior da AGERGS,

Porto Alegre, 19 de novembro de 2020.
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O real foi a moeda que mais
se desvalorizou em relacao ao do-
lar este ano e o poder de compra
do brasileiro é incapaz de assimi-
lar mais uma alta no preco final
desses produtos. “O resultado es-
tamos vendo: falta aluminio, falta
aco para a construcao civil e falta
vidro”, sintetiza. “Onde esta o se-
nhor (ministro da Economia) Paulo
Guedes que nao esta olhando para
15s0?”, questiona.
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