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“Isso traz tranquilidade de que
nao havera falta de produto.”
Tereza Cristina

“E o programa mais audacioso,
em termos sociais, do Brasil.”
Romeu Zema
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GOVERNADOR DE MINAS GERAIS
Sobre o auxilio emergencial estadual

MINISTRA DA AGRICULTURA

Sobre corte de taxa sobre arroz importado

Trocaraculturadaburocraciapeladainovacao

Antonio Claret de OliveiraJr. e
Gustavo Batista de Medeiros

Diretor geral e chefe de gabinete da Arsae-MG

Revolucao digital no servico publico

e repente, reuniio transfor-
mou-se em videoconferén-
cia. seminario virou wehi-
nare alé o hom e velho expe-
diente foi alterado para home office.
E bem verdade que o servico piiblico
vinha caminhando com a informatiza-
cao de processos e a insercio de novas
tecnologias no cotidiano, contudo a
pandemia imposta pela Covid-19 fez
com que todas essas transformacoes
ocorressem com uma celeridade nun-
ca antes vista no mundo das oreganiza-
coes, em especial no servico ptiblico.
Virias empresas, como a giganle
empresa de lecnologia americana Ap-
ple. que em valor na Bolsa superou o
PIB do Brasil do ano de 2019, ja fa-

ziam uso do home oficee de maneira
hem-sucedida, mas a burocracia do
servico ptblico ndo podia imaginar
que esse sistema lambém poderia ser
utilizado de maneira exitosa nas re-
particoes ptiblicas.

Estamos iniciando o sexto més de
pandemia, e a boa noticia que pode-
mos lirar desse contexto é que a ges-
ldo prablica brasileira comeca a dar si-
nais de que é capaz de se reinventar,
inovar e inserir novas lecnologias pa-
ra aprimorar a sua aluacio.

No caso de Minas Gerais, comeca-
mMos a ver experiéncias exitosas de
transformacio digital. e a Agéncia Re-
auladora de Servicos de Abastecimen-
o de Agua e de Esgolamento Sanita-

rio do Estado de Minas Gerais (Ar-
saeMG) é um exemplo palpavel disso.

Tio logo teve inicio a pandemia. a
agéneia conseguiu se reinvenlar, rede-
finiu metodologias e nio deixou de
execular e inovar a lodo momento. Pri-
meiramente reformulon toda a sua
metodologia de fiscalizacoes de cam-
po e implementon um sistema de cru-
zamento de dados e indicadores para
alerir o desempenho das suas regula-
das, aumentando em aproximada-
mente 30% a sua capacidade de fisca-
lizacdo sem gaslar com viagens, com-
bustiveis e desgaste de veiculos.

\lém disso, incorporou novas tec-
nologias aos selis processos organiza-
cionais investindo fortemente na

lransparéncia. Atualmente, as reu-
nioes de Diretoria Colegiada e do Con-
selho Consultivo sdo transmitidas ao
vivo, e relatorios de desempenho, indi-
vidualizados para cada municipio,
sao disponibilizados online para qual-
quer cidadao por meio dos panora-
Mas municipais.

I2 agora a Arsae se prepara para
darmais um grande salto de desempe-
nho ao implantar o Sistema de Infor-
macoes Regulatdrias, que proporcio-
nara o acompanhamento online de to-
das as nao conformidades na presta-
cao do servico de saneamento em 643
cidades de Minas Gerais.

I inquestionavel que a pandemia
trouxe intimeras dificuldades para a

sociedade brasileira, mas, ao se
olhar para os ponlos posilivos, ser-
vitt como uma grande oportunidade
para que a nossa geslao piblica o
burocratica, metodica e conservado-
ra pudesse perceber que é capaz de
inovar, avancar, quebrar paradig-
mas e prestar um melhor servico a
nossa sociedade.

\gora, precisamos que o0s nos-
s0s geslores aproveilem esle mo-
mento de grandes inovacoes em
decorréncia da pandemia para
substituir a cultura da burocracia
pela cultura da inovacio e da tec-
nologia para impulsionar a presta-
cao de servicos piblicos de quali-
dade para a sociedade.

Reaproveitamento de materiais e colaboracao de todos

Thais Fagury
Presidente da Associacao Brasileira
de Embalagem de Aco (Abeaco)

A economia circular e anova era do consumo

alando em consumidor e con-
sumo, hoje estamos extre-
mamenle pautados pelo
modelo de consumo li-
near, o qual é baseado em produ-
¢do, consumo. descarte e esgota-
mento de recursos. Ha, nesse mo-
delo, desejo de consumo. forte-
mente impulsionado pela publici-
dade e com grande geracio de resi-
duos. Esta altima é um problema
sistémico, dificil de tornar tangi-
vel e concrelizar imediatamente
aos olhos do consumidor. O mode-
lo de consumo linear acelera o es-
egolamento de recursos e niio consi-
dera a revalorizacio de residuos.

Mas, felizmente, se por um la-
do temos um hiperconsumo com
erande geracio de residuos, de ou-
tro temos a construcio de uma no-
va élica de consumo, vollada a
conscientizacao do consumidor
ante as suas escolhas. Nessa nova
élica entra a economia circular,
com uma nova forma de produzir,
consumir e se relacionar.

Com a economia circular sur-
gem a informacio, a possibilida-
de de uso integrado. o reaproveita-
menlo, o repensar ¢ o comparli-
lhamento, reduzindo-se o desper-
dicio. A circularidade muda a al-
ma da economia. Na circularida-

de, o fuluro é mais importante
que o passado. Na circularidade,
vale a atitude do consumidor. Na
circularidade, criamos sistemas
inspiradores para reflexdo e deci-
sdo. Na economia circular ndo
pensamos em resultado. mas sim
em prosperidade.

Dentro do conceito circular, po-
demos pautar o aco para embala-
gens, o qual preserva o valor ini-
cial e é 100% reciclivel e 100%
reaproveitado. Oilenta por cenlo
de todo o aco produzido no mun-
do ainda estd em uso, mas ainda
hi muito que se fazer.

Precisamos repensar. de lor-

ma criativa, em como trazer de vol-
ta 100% dos maleriais, para que
construamos, de fato, um futuro.
E este ¢ mais um dos desafios da
Prolala. associacio criada pela
\beaco., com o foco na correta des-
linacio de latas de aco para reci-
clagem, e da Politica Nacional de
Residuos Solidos (PNRS).

() modelo de reciclagem insti-
tuido pela Prolata foi inspirado
nos cases de Suécia e Suica, pai-
ses bem-sucedidos ndo apenas em
seus indices de reciclagem, que
chegam a 82% no caso das latas
de aco, mas também nos modelos
instituidos. que geram efliciéncia

e preveem o compartilhamento
de responsabilidade entre todos
os elos da cadeia.

0 modelo de reciclagem que a
Prolata esta adotando no Brasil
foi estabelecido apds um rigoro-
so trabalho de benchmark em
paises europeus.

Contudo. acdes como essa
niao serao possiveis se nao moti-
varmos o consumidor a colabo-
rar. E fundamental que os consu-
midores compreendam que le-
var produtos embalados em ma-
teriais reciclaveis e reciclados de
fato. como o aco, ¢ uma econo-
mia para toda a sociedade.
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Drogas

ir™ Pedro Braga

Ji é tempo de nossos legislado-
res acordarem para a necessidade
de deseriminalizacio do comércio e
do consumo das drogas conhecidas
como “ilicitas™. Da forma que vemos

hoje, esse comércio esla nas maos
de criminosos, que, além de nio pa-
gar impostos. sobrecarregam a poli-
cia, espalham terror nas comunida-
des. desencaminham nossa juventu-
de, favorecem uma série de ativida-
des igualmente eriminosas, viabili-
zam as milicias, faccoes e grupos de

exterminio, influem na politica, au-
menlam a corrupcio ele.

Eleicao
fr™8 Paulo Panossian

Reflexo do perverso prolagonis-
mo pela quebra da economia brasi-

leira e pela corrupeio, como do men-
saldo e da Lava Jato, o PT, do ex-pre-
sidente e presidiario Lula. neste plei-
lo municipal em Sio Paulo, tal qual
um partido nanico, ndo lera apoio
nem das tradicionais legendas de es-
querda. E, isolado, o petista Jilmar
Tatto é o candidato confirmado.
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