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Crime organizado _ 7

Trafego aéreo expoe poder do
garimpo na terra Yanomami

___ Territério venezuelano faz parte da rota de aeronaves clandestinas

m intenso trifego
aéreo, com voos
que cruzama fron-
teira com a Vene-
zuela, expde o poderdogarim-
poilegal noterritério Yanoma-
mi. Para extrair ouro e cassite-
rita da terra indigena, o crime
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Imagens de satélite revelam
que rotas clandestinas
chegam a sair do Brasil e
entram em territério da

Boa Vista
(-]

VENEZUELA

coLoMBIA

TS

organizado usa avides e heli- Venezuela

cépteros e, em alguns casos,

invade pistas de pouso ofi- — RORAIMA
ciais, informa André Borges. = ROTAS AEREAS

Além do minério, as aerona- AMAZONAS
ves transportam combustivel,
pegas e alimentos para os ga-
rimpeiros. Fiscais do Ibama
sugerirama Diretoriade Prote-
¢io Ambiental do drgio que
fosse fechado o espaco aéreo
naregido. Questionada,a For-
¢a Aérea Brasileira (FAB) in-
formou que cumpre agdes
ininterruptas de policiamen-
to e, somente em 2022, inter-
ceptou 34aeronaves nas proxi-
midades de Boa Vista, “inclu-
indo a regido mencionada”.
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alimento de indigenas

Garimpeiros usam mercu-
rio para extrair ouro, po-

luem rios e matam peixes,
dizem especialistas. _Al8 FONTE: A1/ INFOGRAFIGO ESTADAO

Legislativo___ A8
Camara deixa legado
de aumento de gastos

Na volta da folia, Carnagal _ A20

Em SP, Gal
virou sinbnimo
de carnaval

Blocos tradicionais como Aca-
démicos do Baixo Augusta,
Tarado Ni Vocé e Bloco Pagu
fardo homenagem a cantora,

Lava Jato___Al0
Empreiteiras podem trocar
dividas de até R$ 1.3 bi por obras

Curriculo falso _ Al4
EmNova York, climaderevolta
contra politico de origem brasileira
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CZ AFundo__Cl0eCll
Trabalho remoto ainda
resiste apds a pandemia

Novidade no carnaval de SP, o Gal ToTal é todo dedicado a cantora
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Microsoft aposta em
inteligéncia artificial
Empresa desafia
dominio do Google

Comando da Camara__ A6
Liraburla
sorteio e da
gabinetes a
aliados em
troca de votos
Candidatoareeleigioapresi-
dénciada Cimarados Depu-
tados, Arthur Lira (PP-AL)

excluiu de sorteio algumas
das melhores salas da Casa.

o
116

deputados participaram,
em dezembro, de sorteio

Ble B2
Empresas investem
e se posicionam
parauma onda de
consumo popular
Defogdoa exame de sangue,
produtos e servigosapostam

em consumidor maisanima-
do e com poder de compra.
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A Guerra de Putin __All
Armas ocidentais
dio vantagem
tecnoldgica para
a Ucrania

Analistas tém dividas, po-
rém, se 0S NOVOS tanques se-
rdo suficientes para definir
os rumos da guerra.
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Empresas se preparam para
nova onda de consumo popular

__Reajuste real do minimo e manutencdo dos R$ 600 para o Bolsa
Familia criam expectativas para o setor; juro e inflagdo preocupam

MARCIA DE CHIARA
LUIZ GUILHERME GERBELLI

Fogdo por R$ 600, sapatilhade
R$ 49,90, exame de sangue a
R$ 6,50, detergente abaixo de
R$ 2. Da industria a prestado-
res de servigos, empresas co-
megaram a desenhar produtos
voltados para o bolso dos brasi-
leiros das classes C, D e E na
expectativa doretornodocon-
sumo popular.

As companhias admitem
que hd obstdculos aserem su-
perados para a modalidade
deslanchar, como inflago e

juros altos. No entanto, en-
xergam motores a favor desse
movimento. O reajuste real
do saldrio minimo e a manu-
tengdo de R$ 600 para o Bolsa
Familia devem injetar mais re-
cursos naeconomia. O gover-
no j4 indicou ainda que vai
langar o “Desenrola”, um pro-
grama paraa renegociagio da
divida das familias, e que po-
de acabar com o Imposto so-
bre Produtos Industrializa-
dos (IPI) paraeletrodomésti-
cos. Esses itens estdao proxi-
mos de esgotar um ciclo de
vida util, iniciado hé 10 anos.

Lider na fabricacdo de fo-

goes populares, a Esmaltec lan-
coumodelos de eletrodomésti-
cos mais acessiveis ao consu-
midor. A companhia mantém
osprecos dos fogdes e das gela-

Impulso

Empresarios também
apostam em efeito de novo
programa federal para
renegociacao de dividas

deiras de entrada — as mais ba-
ratas - na faixa de R$ 600 aR$
1,1 mil, respectivamente. Parte
dos produtos jé estd nomerca-

dodesde dezembro, dizo CEO
da empresa, Marcelo Pinto.
A fabricante, do Grupo Ed-
sonQueiroz, avaliaaindaa pos-
sibilidade de produzir tanqui-
nhos. Esse eletrodoméstico
foi, no passado, um dos icones
da ascensdo da classe C. “Se o
governo acabar com o IPI para
a linha branca, vai ser um im-
pulso muito grande (& produ-
¢iio)”, afirma o executivo.
Vice-presidente e ministro
da Industria e Comércio, Ge-
raldo Alckmin ja disse que pre-
tende acabar com esse impos-
to com a reforma tributaria.
Hésoanosfabricandoitensde

T
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limpeza para asclasses de menor
renda, a GTEX também tragou a
suarota paraonovociclodecon-
sumo popular. Dona das marcas
UrcaeBaby Soft,aempresacom-
prounoano passado quatrofibri-
cas em diferentes regides do
Pais. Asnovas unidades se soma-
ram 4s cinco jd existentes.
Ametadacompanhia é fatu-
rar R$ 2 bilhdes até 2024, com
alta de 60% ante 2022. “Esse
crescimento estd ancorado na
expectativa da volta do consu-
mo popular, principalmente
regionalizado”, afirma a CEO
daempresa, Talita Santos. Nes-
teano,a empresa pretende en-
trar no segmento de detergen-
te para louca com a marca Ur-
ca, cujo preco é 20% menor do
que o da lider de mercado.
No setor de calcados, a Beira
Rio foca em sapatilhas da mar-
caMoleca- cujomodelodeen-
trada custa R$ 49,90 - e nas san-
ddlias mais baixas. “Estamos
preparando os produtos para
atender a demanda desse mer-
cado”, diz Roberto Argenta,
presidente da companhia. ®
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Inclusao gera negdcios no comércio exterior

ARTIGO

Diego Bonomo e Lara Gurgel
Sao, respectivamente,

lider e gerente do Programa de
Facilitagiode Comércio
Brasil-Reino Unido

inclusao de micro, pe-

quenas e médias em-

presas (MPMEs) lide-

radas e/ou de proprie-
dade de mulheres e outros
grupos sub-representados
nas exportacdes ¢ fator-cha-
ve parao desenvolvimento do
Brasil. Paraque o comércio ex-
terior seja inclusivo, ¢ impor-
tante que as institui¢oes de fo-
mento ao empreendedoris-
mo e a exportagio utilizem
uma “lente” transversal de gé-

nero e inclusiio em seus proje-
tos e politicas publicas.

Para que essa realidade se
torne viavel, nio é necessirio
grande investimento financei-
ro. E por essa razio que o Pro-
grama de Facilitagdo de Co-
mércio Brasil-Reino Unido,
uma parceria entre os gover-
nos britnico e brasileiro, tes-
tou trés servi¢os inclusivos pa-
rainsercio de MPMEs brasilei-
rasno comérciointernacional.

O primeiro foi um treina-
mento sobre exportagio via co-
mércio eletrénico, que apoiou
156 MPMEs em sua jornada de
digitalizacio, 42% das quais
eram lideradas efou de proprie-
dade de mulheres. Setenta e

cinco por cento dessas empre-
sas superaram pelo menos
uma restri¢io a exportacao di-
gital. Para isso, o servigo pro-

Aplicagdo da ‘lente’
de género e inclusdo
foi testada; e
resultados atestam
sua relevdncia

moveu horas de treinamento
gratuitas e flexiveis, que pudes-
sem ser ajustadas a rotina das
empreendedoras.

O segundo foram rodadas
virtuais com compradores in-

ternacionais, que reuniram
604 MPMEs em 5 eventos.
Empresas lideradas efou de
propriedade de mulheres ti-
veram uma participagao de
42% em todos os eventos e de
56% nos US$ 16 milhdes em
negdécios fechados. Para apoi-
ar a participacao feminina, o
servico fomentou intercam-
bio de conhecimento entre
mulheres e disponibilizou
traducio para que o idioma
ndo se tornasse uma barreira.

Por fim, o terceiro foi uma
capacitagio sobre exporta-
¢Ao, que trabalhou com 44
cooperativas brasileiras re-
presentando aproximada-
mente 30 mil pequenos agri-
cultores nos biomas ameaga-
dos da Amazénia e Cerrado.
Essas cooperativas, 81% das
quais lideradas efou de pro-

priedade de pretos e outras
minorias étnicas e 29% de mu-
lheres, receberam treinamen-
to para aumentar sua partici-
pacio nos mercados globais.

Os resultados alcancados
demonstram como a aplica-
¢do sistemdtica e transversal
da “lente” de género e inclu-
sdo é relevante.

Em um pais com 46% de
MPMEs lideradas por mulhe-
res, ¢ imprescindivel que
programas e politicas de
apoio sejam inclusivos em
sua totalidade. Uma pauta
exportadora diversa requer
o acesso desses grupos ao
mercado externo.

Inclusiio gera bons nego-
cios, aqui e 14 fora! @
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Servicos também se
preparam para surfar
no consumo popular

Laboratério com
exame a R$ 6,50 quer
até 7 novas unidades
em SP; pesquisa vé
maior confianga

do consumidor

MARCIA DE CHIARA

LUIZ GUILHERME GERBELLI

Até tradicionais prestadores
de servigos ja desenham produ-
tos para a classe de menor ren-
da. O Grupo Fleury, por exem-
plo, um dos gigantes do setor
de satde, inaugurou no ano
passado laboratérios de andli-
ses clinicas voltados para essa
faixa da populagio. “O atendi-
mento das classes C, D ¢ E foi
uma das avenidas priorizadas
(pela companhia)”, afirma a di-
retora executiva de Negécios,
Patricia Maeda.

Nas suas contas, 0 potencial
de mercado de diagndstico de
andlises clinicas no Pais para
as camadas de menor renda é
de R$ 20bilhdes porano. A ex-
pectativado grupo é de, em cin-
co anos, abocanhar pelo me-
nosentre 10% e 15% desse mer-
cado no Rio e Sio Paulo.

O grupo tem duas bandeiras
de laboratério popular. No
Rio,amarca é Lafe,com 26 uni-
dades em funcionamento, es-
pecialmente na Baixada Flumi-
nense. Em $3o Paulo,abandei-
ra é Campana, com sete unida-
des em operaciio, uma delas

que acaba de ser inaugurada
no bairro do Grajat, na zona
sul. A meta é abrir entre seis e
sete novas unidades na capital
paulista neste ano.

Opregodeum exame desan-
gue sai a partir de R§ 6,50, em
média no laboratério Campa-
na, dependendo do que é pedi-
do. O mesmo exame no A+, ou-
tramarca do grupo para classe
B, custa a partir de R§ 20.

OTIMISMO. Desdeaeleigio pre-
sidencial, 0o humor dos mais po-
bres melhorou. A confianga no
futuro da economia avangou
entre as familias com renda
mensalde até R$ 2,1 mil e supe-
rouadafaixa mais ricada popu-
lagiio - aquela que ganha mais
de R$ 9,6 mil, de acordo com o
Instituto Brasileiro de Econo-
mia da Fundacio Getulio Var-
gas (Ibre/FGV).

Potencial

A massa de renda
disponivel das classes
C,D e E deve somar
RS 665,5 bi neste ano

Em janeiro, o indice de ex-
pectativas nas familias de bai-
xa renda, apurado dentro da
confian¢ado consumidor, atin-
giu108,4 pontos, enquanto en-
tre as familias de maior renda
ficou abaixo de 100 pontos,
permanecendo, portanto, no
campo do pessimismo.

“Tem um aumento das ex-
pectativas que foi influencia-
do nesse periodo pds-eleigiio.
Ha uma expectativa de que o
novogoverno fagaalguma dife-
renca para as familias de mais
baixa renda”, afirma Viviane
Seda, coordenadora das Sonda-
gensdoIbre/FGV. “Mas eures-
salto que ha uma expectativa
muito forte em relacio ao em-
prego, e isso nio parece ser
uma realidade, considerando
que temos uma atividade eco-
némica que desacelerou.”

A sinalizagdo de que o novo
governo deve priorizar o con-
sumo popular ficou evidente
no discurso de posse do presi-
dente Luiz Inacio Lula da Silva
(PT) no Congresso Nacional.
“Arodadaeconomia vaivoltar
agirar e o consumo popular te-
ré papel central neste proces-
s0”, afirmou o petista.

Mesmo num cendrio dificil,
o potencial de consumo das
classes C, D e E esta longe de
ser desprezivel. A Tendéncias
estima que a massa de renda
disponivel dessas classes deve
somar R$ 665,5 bilhdes em
2023. “Existem fatores positi-
vos, mas também limitantes,
como o efeito da politica mone-
taria, que acaba batendo no
custo do crédito e na inadim-
pléncia”, diz Isabela Tavares,
economista da consultoria.

Na avaliagzo de Flavio Cali-
fe, economista da Boa Vista, a
inadimpléncia, o endividamen-
to, 0s juros e a demanda por
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Unidade da marca Campana, do Grupo Fleury; planos de expanséo em SP

OTIMISMOEM ALTA

da economia

indice de expectativa

Familias mais pobres estdo esperancosas com o futuro

crédito neste momento ainda
ndo estdo em niveis propicios
20 avango do consumo popu-
lar no curto prazo.
Ainadimplénciado consumi-
dor encerrou o ano passado
com avanco de quase 20%, se-
gundo o indicador do bird de
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crédito, e segue com tendéncia
dealta. Mas ele pondera que hé
fatores exdgenos que podem
ter impacto no consumo, co-
moo“Desenrola”. “Se o progra-
ma (de renegociagio de débitos)
acontecer, poderddar algumti-
pode estimuloao consumo.”®



