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Aliado

comercial.

Inimigo ideologico

Incolume ao joguete ideoldgico e a politicagem, a relacdo comercial entre Brasil
e China segue alta e ajuda o Pais a evitar uma crise econdmica ainda mais aguda

Jaqueline MENDES

uem acompanhaa relacgio co-
mercial brasileiracomaChina
nos ultimos anos, deve estra-
nhar a postura do governo
federal de se colocar como
pedo dos Estados Unidos na
disputa global do 5G ou mes-
mo a resisténcia do presidente Jair Bolso-
naro a uma vacina chinesa contra a Covid.
Principal parceira do Brasil no mundo, a
China cresceu 4,9% no terceiro trimestre
deste ano emrelacio ao mesmo periododo
ano passado, superando a alta de 3,2% re-
gistrado no segundo trimestre, segundo
dados do Escritorio Nacional de Estatisticas
(NBS), uma espécie de IBGE em Pequim.
Prova de que € possivel reagir economica-
mente mesmo diante das incertezasde uma
pandemia, o pais deve crescer 8% neste ano,
segundo o Fundo Monetario Internacional
(FMI). Eoresultado disso € que, sobopon-
to de vista de poder de compra, a China virou
o maior mercado consumidor do mundo.
Ainda que quando avaliado o Produto
Interno Bruto (PIB) aChinaestejaatras dos
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Estados Unidos, com uma producéo de ri-
quezas estimada em USS$ 15,2 trilhoes, os
chineses tém hoje o equivalente aUS$ 24,7
trilhoes de poder de compra, superandoem
20% os US$ 20,8 trilhoes dos norte-ameri-
canos, e essacifraaindapode aumentarnos
proximos meses. Segundo o FMI, em seu
relatorio World Economic Outlook, a eco-
nomia dos EUA deve encolher 4,3%, en-
quanto a zona do euro pode contrair 8,3%,
0 que poe os chineses no protago-
nismo da retomada dademanda
externa e expectativa de reaque-
cimento da economiaglobal, que
deve cair 4,4% neste ano.

E é por isso que o Brasil teria que
deixar deladoosjoguetesideologicose
se aproximar de um parceiro que, maisdo
que estratégico, se tornou fundamental para
aliviar aqueda do PIBbrasileiro. Até setem-
bro deste ano, o fluxo do comércio bilateral
entre Brasil e China alcancou acifrade US$
78 bilhoes, sendo que US$ 53,59 correspon-
dem as exportacoes do Brasil, ou 34% do
total de nossas exportacoes. “A China é,
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definitivamente, um parceiro importante
parao Brasil. Anossacrise economica seria
ainda maior se nao tivéssemos um supera-
vit tdo acentuado no comércio com eles”,
disse Evandro Menezes de Carvalho, con-
sultor juridico do China Desk do escritério
de advocacia Veirano Advogados. “O Brasil
deveria se manter equidistante desta guer-
ra comercial e procurar harmonizar os in-
teresses em jogo. E amelhor forma de har-
monizar é ter regras de mercado claras.”
Enquanto os chineses, ainda que alvos
dealfinetadas do proprio presidente Bolso-
naro, aceleram o consumo e aumentam a
relevancia nanossa bandeiracomercial, os
Estados Unidos provocaram um tombo de
25% na compra de produtos brasileiros
entre janeiro e setembro,somando US$ 33 4
bilhées, pior resultado dos tltimos 11 anos.
A lideranca do segmento da industria de
transformacéio na pautabrasileirade expor-
tacao aos americanos, com participacao
importante de petroleo e derivados, contri-
buiu para uma queda de 31,7% dos embar-
ques aos americanos até setembro e para

um déficit de US$ 3,1 bilhoes. Os dados si-
nalizam para um déficit no comércio bila-
teral em 2020 que deve ser o maior dos ul-
timos cinco ou seis anos, segundo dadosdo
Monitor do Comeércio Brasil-EUA, da Ca-
mara Americana de Comércio (Amcham
Brasil). Pelas contas da Amcham, havera
deficitentre US$ 2,4 bilhoes e US$ 2,8 bilhoes
paraeste anono comércio Brasil-EUA. Mes-
mo assim, o mercado americano se mantém
como o vice-colocado entre os parceiros
comerciais do Brasil, com 9,7% das expor-
tacoes e 12,3% da corrente de comércio.

NO CAMPO O oposto do que ocorre com
os chineses. Importante agente exportador
brasileiro, os empresarios do agronegocio
estdo pisando no acelerador, independen-
temente do que diga o presidente e sua cti-
pula sobre negociar comum pais comunis-
ta. Com mais de 1,5 bilhédo de pessoas, a
China precisaimportar alimentos para hu-
manos e animais, e com a desvalorizacaodo
real o negocio se tornaainda mais atraente.
Um estudo recém-concluido pelo Departa-

mento do Agronegocio (Deagro) da Fede-
racio das Industrias do Estado de Sao Pau-
lo (Fiesp) aponta, no entanto, para uma
preocupac¢io em torno da dependéncia do
Brasil. Baseado naevolu¢ao dosembarques
do setor para China, Uniao Europeia e Es-
tados Unidos entre 2009 e 2019, o Brasil se
coloca dependente de cadeias produtivas
como ada soja. “Preocupaver umaconcen-
tracgao cada vez maior nas exportacgoes para
a China, e em poucos produtos”, disse Ro-
berto Betancourt, diretor do Deagro.
Segundo o estudo, os embarques do
agronegociobrasileiro paraa China rende-
ram US$ 8,9 bilhoes em 2009 (15% do total
setorial). Dez anos depois as vendas soma-
ram US$ 31 bilhées, com a participacio
chinesaindo a 32%. No intervalo de 12 me-
ses entre agosto do ano passado e julho ul-
timo, foram 33% de US$ 71,3 bilhdes. Quem
tem duvidas sobre aimportancia da China
paraa sobrevivéncia da economia brasilei-
ra, basta olhar para os numeros. Abandeira
brasileira pode nao ter vermelho, mas as
relacdes comerciais tém. S|
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